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1. ข้อมูลพื้นฐานของประเทศเป้าหมาย 
1.1 ข้อมูลพื้นฐานของประเทศแอฟริกาใต้ [1] 
1. ข้อมูลทั่วไป 
- พื้นที่: 1,219,090 ตารางกิโลเมตร 
- อาณาเขต: ทิศเหนือติดกับบอตสวานาและ

ซิมบับเว ทิศตะวันออกติดกับโมซัมบิก เอสวาตินี 
และมหาสมุทรอินเดีย ทิศใต้ติดกับมหาสุมทร
อินเดีย และทิศตะวนัตกติดกับนามิเบียและ
มหาสมุทรแอตแลนติก 

- เมืองหลวง: กรุงพริทอเรีย 
- ประชากร: 59,308,690 คน (ข้อมูล ณ เดือน

พฤศจิกายน พ.ศ. 2564) 
- ภาษาราชการ: ภาษาอังกฤษ และภาษา 

Afrikaans 
- ระบบการปกครอง: ประชาธปิไตยแบบสาธารณรัฐ 

เป็นระบบสองสภา 
- ประธานาธิบด:ี  
  Mr. Matamela Cyril Ramaphosa 
- อัตราแลกเปลี่ยน: 1 บาท : 0.45 ZAR 

(Q4, 2022) 

2. เครื่องชี้วัดทางเศรษฐกิจ [3], [4] 
 2019 2020 2021 
GDP (US$ bn) 351.4 301.9 418.02 
GDP Per Capita (US$) 6,001.40 5,090.72 6,950.43 
GDP Growth (%) 0.11 -6.43 4.92 
Goods & Service exports 
 (% GDP) 

27.18 27.87 22.11 

Inflation (%) 4.12 3.21 6.90 
Unemployment  
Rate (%) 

28.47 29.22 33.56 

 สินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศแอฟริกาใต้ 
: ทองค า เพชร แพลทินัม โลหะอื่น และสนิแรอื่น ๆ 
เครื่องจักรกลและอุปกรณ์ 

 ตลาดส่งออกที่ส าคัญของประเทศแอฟริกาใต้ 
: จีน สหราชอาณาจักร เยอรมนี สหรัฐฯ อินเดีย 

 สินค้าน าเข้าส าคัญของประเทศแอฟริกาใต้ 
: เคร่ืองจักรกลและอุปกรณ์ เคมีภัณฑ์ ผลิตภัณฑจาก 
ปโตรเลียม อุปกรณวิทยาศาสตรและผลผลิตอาหาร 

 ตลาดน าเข้าที่ส าคัญของประเทศแอฟริกาใต้ 
: จีน เยอรมนี สหรัฐฯ อินเดีย 

3. ยุทธศาสตร์[2] 
ประเทศแอฟริกาใต้มีความโดดเด่นในการส่งออก
ผลิตภัณฑ์หลักในภาคเกษตร เหมืองแร่ และสารสกัด
อุตสาหกรรม ซึ่งมีผลกระทบทางลบต่อการเติบโต
ของอุตสาหกรรมและการพัฒนาทุนมนุษย์ในระยะ
ยาว โดยเศรษฐกิจของประเทศขึ้นอยู่กับสินค้าโภค
ภัณฑ์ซึ่งมีความผนัผวนสงูอันเนือ่งมาจากธรรมชาติ
ของตลาด การด าเนนิการทีป่ระสบความส าเร็จใน
ด้านเศรษฐกิจ คือ เขตการค้าเสรีทวีปแอฟริกา 
(African Continental Free Trade Agreement: 
AfCFTA) ซึ่งจะช่วยขับเคลื่อนการส่งออก ความ
หลากหลายและการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน
ในแอฟริกาใต้ 

4. สถานการณ์เศรษฐกิจ[5] 

ในปีพ.ศ. 2565 ซึ่งเป็นปีที่คาดวา่เศรษฐกิจจะกลับสู่ระดับ
การผลิตก่อนเกิดโรคระบาด GDP การเติบโตคาดวา่จะ
เฉลี่ย 1.8% ในช่วงสามปีถัดไป โดยความเสี่ยงที่มี
นัยส าคัญต่อแนวโน้มเศรษฐกิจ ได้แก่ ไวรัสโควิด-19 สาย
พันธุ์ใหม่ที่น าไปสู่การติดเชื้อระลอกใหม่ การหยุดชะงัก
อย่างต่อเนื่องของแหล่งจ่ายไฟ อัตราเงินเฟ้อที่เพิ่มขึ้น 
และความเสี่ยงด้านการคลัง อัตราดอกเบี้ยทั่วโลกเร็วกว่า
คาด การเพิ่มข้ึนก็จะส่งผลเสียตอ่เศรษฐกิจเช่นกัน โดย
การทบทวนงบประมาณปี พ.ศ. 2565 สนับสนนุการ
ด าเนินการตามการปฏิรูปต่างๆ เพื่อส่งเสริมการเติบโต
ทางเศรษฐกิจและการจา้งงานในระยะกลางและ 
ระยะยาว 

5. สถานการณ์การค้า (เครื่องส าอาง)[6] 
 ตลาดเคร่ืองส าอางและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลของแอฟริกาใต้คาดว่าจะมีอัตราการเติบโตรายปีแบบผสม 
(Compound Annual Growth Rate: CAGR) ที่ 6.62% ในช่วงระยะเวลาคาดการณ์ (ค.ศ. 2022-2027) ตลาด
เครื่องส าอางและของใช้ส่วนตัวในแอฟริกาใต้ได้รับผลกระทบอย่างรุนแรงจากการระบาดของโรคโควิด-19 โดยเฉพาะ
อย่างยิ่ง เครื่องส าอางส าหรับการแต่งหน้าและน้ าหอม เนื่องจากรัฐบาลแอฟริกาใต้ไม่ได้จัดประเภทสินค้าเหล่านี้ว่า 
“จ าเป็น” ดังนั้น ในช่วงสูงสุดของมาตรการปิดเมือง (Lockdown) บริษัทเครื่องส าอางและน้ าหอม และแบรนด์ต่างๆ 
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ถูกบังคับให้หยุดการผลิตทั้งหมด อย่างไรก็ตาม การผลิตและการขายปลีกผลิตภัณฑ์สุขอนามัยส่วนบุคคล ผลิตภัณฑ์
ดูแลผิว ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย และผลิตภัณฑ์สุขอนามัยยังคงด าเนินต่อไป นโยบายด้าน
สขุภาพและความปลอดภัยที่เข้มงวดขัดขวางอุปทานอย่างต่อเนื่องน าไปสู่ตลาดแรงงานและผลผลิตที่ลดลง 

นอกจากนี้ ความต้องการผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมส าหรับผู้ชายที่เพิ่มขึ้นอย่างมากซึ่งได้รับการสนับสนุนจาก
ความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์อเนกประสงค์ก าลังขับเคลื่อนการเติบโตของตลาด ขณะที่ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลและ
เครื่องส าอางจากธรรมชาติและออร์แกนิคยังเพิ่มความพึงพอใจของผู้บริโภค จากที่กล่าวมาข้างต้นผลิตภัณฑ์เหล่านี้อยู่
ในกลุ่มที่เป็นผลิตภัณฑ์คุณภาพสูงและระดับพรีเมียมและดึงดูดผู้บริโภคได้หลากหลาย 
6. สินค้าส่งออกหลักของไทยไปตลาดแอฟริกาใต้ปพี.ศ. 2563-2565 (บาท) 

ล าดับที ่ ผลิตภัณฑ ์ 2563 2564 
 

2565 
(ม.ค. - ก.ค.) 

1 สินค้าเกษตรกรรม (กสิกรรม,ปศุสตัว์,ประมง) 10,788,161,704 12,029,783,437 6,433,026,671 

2 สินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร (อาหารกระป๋อง, อาหาร
แปรรูป, น้ าตาลทราย, ข้าว, อาหารปรุงแต่ง, เครื่องดื่ม) 

2,453,814,535 2,597,882,766 1,854,273,613 

3 สินค้าอุตสาหกรรม 52,391,529,550 80,130,029,480 46,884,724,479 

4 สินค้าแร่และเช้ือเพลิง 179,358,393 251,566,465 315,794,782 

ที่มา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลดักระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

7. สินค้าน าเข้าหลักของไทยจากประเทศแอฟริกาใต้ปีพ.ศ. 2563-2565 (บาท) 
ล าดับที ่ ผลิตภัณฑ ์ 2563 2564 

 
2565 

(ม.ค. - ก.ค.) 
1 เคมีภณัฑ์  3,587.27 4,273.56 2,539.82 

2 สินแร่โลหะอื่นๆ เศษโลหะและผลติภัณฑ์ 3,192.89 6,576.80 4,538.25 

3 ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ 1,969.69 3,006.09 349.84 

4 เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและทองค า 1,683.96 3,807.60  1,800.99  

5 เยื่อกระดาษและเศษกระดาษ 1,406.39 499.21 520.98 

ที่มา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลดักระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
 

1.2 ข้อมูลแนวโน้มทางการตลาด [1] 
ประเทศแอฟริกาใต้แอฟริกาใต้เป็นศูนย์กลางทางด้านการค้าและเป็นประเทศที่พัฒนาทางเศรษฐกิจมากที่สุด

ในทวีปแอฟริกา และไทยเป็นคู่ค้าอันดับหนึ่งในอาเซียน ในปีพ.ศ. 2561 มีบริษัทไทยหลายบริษัทได้เข้าไปลงทุนใน
ประเทศแอฟริกาใต้ อาทิ กลุ่มธุรกิจบ้านปู ส ารวจเหมืองแร่ถ่านหิน กลุ่มเครือเจริญโภคภัณฑ์ ในธุรกิจค้าข้าว สินค้า
เกษตร และอาหารแปรรูป trading โดยสินค้าส่งออกหลักของไทยไปตลาดแอฟริกาใต้ ปี พ.ศ. 2560-2561  ได้แก่ 
รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เครื่องยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบและส่วนประกอบ ข้าว เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบของเคร่ืองจักรกล ผลิตภัณฑ์ยาง อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป เป็นต้น สินค้าน าเข้าหลักของไทยจาก
ตลาดแอฟริกาใต้ ปี พ.ศ. 2560-2561 ได้แก่ สินแร่โลหะอื่น ๆ เศษโลหะและผลิตภัณฑ์ เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแท่งและทองค า เคมีภัณฑ์ ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ เยื่อกระดาษและเศษกระดาษ เหล็ก เป็นต้น 

ภูมิภาคแอฟริกาเป็นภูมิภาคที่มีภูมิอากาศร้อนผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่เป็นที่ต้องการจึงเป็นผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอางที่ใช้ส าหรับบ ารุงผิว ซึ่งจากข้อมูลจากคู่มือตลาดสมุนไพรฯ พบว่าผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ต้องการและมี
ศักยภาพของประเทศไทยได้แก่ว่านหางจระเข้ และน้ ามันมะพร้าว ซึ่งตลาดที่น่าสนใจได้แก่ตลาดของประเทศเคนยา 
เนื่องจากมีแนวโน้มทางการค้าที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องอย่างไรก็ตามเนื่องจากโอกาสทางการค้าท าให้มีการแข่ งขันที่
เพิ่มมากขึ้นเช่นเดียวกัน มีความจ าเป็นต้องด าเนินการตรวจ Pre-Export Verification Conformity to Standard 



3 

(PVoC) ที่ออกโดยส านักงานตัวแทนที่ได้รับอนุญาตในประเทศนั้นๆ ก่อนการด าเนินการซึ่งจากการส ารวจข้อมูล
พบว่ามีส านักงานตัวแทนที่ได้รับอนุญาตในประเทศไทย  

ส าหรับประเทศแอฟริกาใต้ก็พบว่าเป็นตลาดที่น่าสนใจของเครื่องส าอางทีมีส่วนประกอบการว่านหางจระเข้
เช่นเดียวกัน โดยพฤติกรรมผู้บริโภคของชาวแอฟริกาใต้ มักจะเลือกซื้อสินค้าโดยค านึงถึงเหตุและผลเป็นหลัก เช่น 
สินค้าที่มีราคาสนมเหตุสมผล มีกล่องบรรจุภัณฑ์ที่แสดงส่วนผสมและสรรพคุณที่เข้าใจง่าย สินค้าได้มาตรฐานสากล 
อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์ที่จะน าเข้าไปยังประเทศแอฟริกาใต้จะต้องไม่เป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างมลพิษกับชุมชน ควรเป็น
สมุนไพร 100% และไม่ควรปนเปื้อนสารเคมีมากเกินไป อีกทั้งการโฆษณาประชาสัมพันธ์ต้องมีการสร้างแรงจูงใจ
เกี่ยวกับสรรพคุณสมุนไพรไทย รวมถึงควรมีสินค้าขนาดทดลองให้ผู้บริโภคได้ใช้ เพื่อเพิ่มความมั่นใจ และความพึง
พอใจต่อสินค้าชนิดใหม่ในตลาด (จากคู่มือการตลาดสมุนไพรในต่างประเทศ) 
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2. ข้อมูลกฎระเบียบการน าเข้าสินค้าไปยังประเทศเป้าหมาย 

 2.1 ภาพรวมกฎระเบียบท่ีเกี่ยวข้องกับการน าเข้า 

 
กระทรวงสาธารณสุข (National Department of Health: NDOH) เป็นหน่วยงานหลักที่ท าหน้าที่ในการก ากับ

ดูแลผลิตภัณฑ์ส าอาง โดยมีพระราชบัญญัติ Foodstuff, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 (Act 54 of 1972) 
เป็นกฎหมายหลักที่วางกรอบหลักเกณฑ์และแนวปฏิบัติ ซึ่งมีบทบาทในการควบคุมก ากับการผลิต การขาย การน าเข้า-
ส่งออกเครื่องส าอางในประเทศแอฟริกาใต้  และมีพระราชบัญญัติแก้ไขฉบับเดิมในเรื่องต่างๆ อีกหลายฉบับ ซึ่งฉบับที่
ส าคัญได้แก่ Foodstuff, Cosmetics and Disinfectants Amendment Act, 1981 (Act 32 of 1981) และ 
Foodstuff, Cosmetics and Disinfectants Amendment Act, 2007 (Act 39 of 2007) Act 54 of 1972   

นอกจากนี้ กระทรวงสาธารณสุขได้ออกกฎหมายล าดับรอง ซึ่งก าหนดรายละเอียดของกฎเกณฑ์เกี่ยวกับการ
ควบคุมก ากับผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางว่าด้วยเรื่อง ความหมายและประเภทของเครื่องส าอาง  การด าเนินการตาม
มาตรฐานหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการผลิต (Good Manufacturing Practice)  การประเมินความปลอดภัย (Safety 
assessment)  การจัดท าส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ ฉลาก รวมถึงเก็บแฟ้มเอกสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ (Product 
Information File)  การโฆษณา (Advertising) และการกล่าวอ้างสรรพคุณผลิตภัณฑ์ (Product Claims)  ตลอดจน
การตรวจติดตามหลังสินค้าออกสู่ตลาด (Post-marketing surveillance) และก าหนดบทลงโทษและการอุทธรณ์ 

กฎระเบียบที่เกี่ยวข้องโดยตรง 
1. พระราชบัญญัติอาหาร เคร่ืองส าอาง และน้ ายาฆ่าเชื้อ ค.ศ. 1972 (Foodstuff, Cosmetics and 

Disinfectants Act, 1972 (Act 54 of 1972)) 
2. พระราชบัญญัติอาหาร เคร่ืองส าอาง และน้ ายาฆ่าเชื้อ ฉบบัแก้ไข ค.ศ. 2007 (Foodstuff, Cosmetics 

and Disinfectants Amendment Act, 2007 (Act 39 of 2007)) 
3. หลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการผลิต (Good Manufacturing Practice: GMP) หรือมาตรฐาน SANS 

22716:2011 /ISO 22716:2007G 
4. พระราชบัญญัติวา่ด้วยข้อก าหนดบังคับแห่งชาติ (National Regulator for Compulsory 

Specifications Act, 2008) 

 Foodstuff, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 (Act 54 of 1972) [NDOH]  

Good Manufacturing 
Practice: GMP [SABS] 

Safety Assessment 
[SABS] 

Product 
Composition 

&Labelling [NRCS] 

Advertising & 
Product claims 

[Advertising 
Regulatory Board: 

ARB] 

Regulation relating to Labelling, Advertising and Composition of 
Cosmetics, R. 1469, 22 December 2017 [NDOH] 
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5. พระราชบัญญัติมาตรวทิยาทางกฎหมาย ค.ศ. 2014 (Legal Metrology Act, 2014 (Act 9 of 2014)) 
6. แนวทางเกี่ยวกับค าจ ากัดความทางเทคนิคและเกณฑ์ส าหรับส่วนผสมและผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง

ธรรมชาติและออร์แกนิค ส่วนที่ 1: นิยามของส่วนผสม (ISO/SANS 16128-1 Guidelines on technical 
definitions and criteria for natural and organic cosmetic ingredients and products Part 1: Definition 
for ingredients) 

7. แนวทางเกี่ยวกับค าจ ากัดความทางเทคนิคและเกณฑ์ส าหรับส่วนผสมและผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางจาก
ธรรมชาติและออร์แกนิก ส่วนที่ 2: เกณฑ์ส าหรับส่วนผสมและผลิตภัณฑ์ ( ISO/SANS 16128-2 Guidelines on 
technical definitions and criteria for natural and organic cosmetic ingredients and products Part 2: 
Criteria for ingredients and products) 

8. วิธีการทดสอบทางจุลชีววิทยา (ISO/SANS – Microbiological test methods) 
9. กฎระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการติดฉลาก การโฆษณา และองค์ประกอบของเครื่องส าอาง ฉบับที่ 

1469 (Regulations relating to Labelling, Advertising and Composition of Cosmetics, R. 1469, 22 
December 2017) 

10. หลักปฏิบัติการโฆษณาเครื่องส าอาง (Cosmetic Advertising Code of Practice) 
11. ข้อก าหนดว่าด้วยการติดฉลากส่วนผสมของผลิตภัณฑเ์ครื่องส าอาง (SANS 98 – Ingredient Labelling 

of Cosmetic Products) 
12. ข้อก าหนดการติดฉลากส าหรับผลิตภัณฑ์บรรจุหีบห่อและข้อก าหนดทั่วไปส าหรับการขายสินค้าภายใต้

การควบคุมมาตรวิทยาตามกฎหมาย (SANS 289 – Labelling requirements for pre-packaged products and 
general requirements for the sale of goods subject to legal metrology control) 

กฎระเบียบที่เกี่ยวข้องอื่น ๆ 
1. ข้อก าหนดว่าด้วยมาตรฐานของครีมกันแดด (SANS 1557 Sunscreen)    
2. ข้อก าหนดว่าด้วยมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ดูแลผม (SANS 10393 Hair care) 
3. ข้อก าหนดว่าด้วยมาตรฐานของยาสีฟัน (SANS 1302 Toothpaste)    
 

2.2 กฎระเบียบที่เกี่ยวข้องกับการขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์ 
2.2.1 นิยามของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 

ตามพระราชบัญญัติอาหาร เครื่องส าอาง และน้ ายาฆ่าเชื้อ ค.ศ. 1972 ก าหนดนิยามของ “เครื่องส าอาง” 
หมายถึง วัตถุ การเตรียมการ หรือสสาร (ยกเว้น ยา*) มุ่งหมายส าหรับใช้ถู ใส่ โรยหรือพ่น บนหรือกับร่างกายมนุษย์ รวมถึง
การใช้กับผิวหนังชั้นนอก ผม ฟัน เยื่อบุในช่องปาก ริมฝีปาก ส่วนภายนอกของอวัยวะสืบพันธุ์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อท า
ความสะอาด ให้ความหอม ระงับกลิ่นกาย ดูแลให้อยู่ในสภาพดี ท าให้สวยงาม ปกป้อง สร้างความดึงดูดหรือส่งเสริมหรือ
ปรับเปลี่ยนรูปลักษณ์ และรวมตลอดทั้งบางส่วนหรือส่วนผสมของวัตถุหรือสสารดังกล่าว 

 *นิยาม “ยา” ตามค าจ ากัดความในพระราชบัญญัติยาและสารที่เกี่ยวข้อง ค.ศ.1965 (Medicines and 
Related Substances Act, 1965 (Act No. 101 of 1965)) 

 จากค าจ ากัดความดังกล่าว Cosmetic Advertising Code of Practice Section 4 จ าแนกหน้าที่ของ
ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางได้ ดังนี้ 

1) ท าความสะอาด 
2) ให้กลิ่นหอม 
3) ปรับเปลี่ยนภาพลักษณ ์
4) ระงับกลิ่น 
5) ปกป้อง 
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6) รักษาสภาพให้คงอยู่ 
หากผลิตภัณฑไ์ม่มีคุณสมบตัิอย่างใดอย่างหนึ่งดังที่กลา่วข้างตน้ตามวัตถุประสงค์อันพึงจะมี ไมถ่ือว่าผลิตภัณฑ์

นั้นเปน็เครื่องส าอาง 
เครื่องส าอางจะใช้กับส่วนตา่ง ๆ ของร่างกายดังต่อไปนี ้
1) ผิวหนังชัน้นอก 
2) เก่ียวกับผม 
3) เล็บ 
4) ริมฝีปาก 
5) ด้านนอกของอวัยวะสืบพันธุ ์
6) ฟัน 
7) เยื่อบุช่องปาก 
ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ที่ใช้เพื่อการยอ่ย สูดดม หรือใช้กับส่วนใดของร่างกายซึ่งไม่อยู่ภายใต้ค าจ ากัดความข้างตน้ไม่

ถือเป็นเครื่องส าอาง  
ทั้งนี้ การท างานของเคร่ืองส าอางต้องมีลักษณะ ดังนี้ 
1) ออกฤทธิ์ชั่วคราว 
2) ปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ในทุกสว่นที่ใช้ 
3) ใช้เป็นประจ าเพื่อให้เกิดผลลัพธ ์
4) ผลลัพธ์เพื่อดูแลและส่งเสริมภาพลักษณ์ในทุกส่วนของการใช้ตามวัตถุประสงค์ของเคร่ืองส าอาง 
2.2.2 การแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์ 

ตามกฎระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการติดฉลาก การโฆษณา และองค์ประกอบของเครื่องส าอาง 
ข้อบังคับที่ 2 (Regulation 2 of Regulations relating to Labelling, Advertising and Composition of 
Cosmetics)  ได้จัดแบ่งประเภทของเคร่ืองส าอาง ดังนี้ 

เครื่องส าอาง หมายรวมถึง แต่ไม่จ ากัดเฉพาะ 
1) ครีม อิมัลชั่น (Emulsion) โลชัน่ เจล หรือน้ ามันส าหรับผิว 
2) ผลิตภัณฑ์พอกหน้า (face masks) (ยกเว้นผลิตภัณฑ์ที่มสีารเคมีลอกผิวหน้า) 
3) ผลิตภัณฑป์รับสผีิว (tinted bases) (ของเหลว เหนียว แป้งฝุ่น) 
4) แป้งแต่งหน้า แป้งส าหรับหลังอาบน้ า แปง้อนามัย 
5) สบู่อาบน้ า สบู่ระงับกลิน่กาย 
6) น้ าหอม น้ าหอมกลิ่นอ่อนๆ (toilet water) โคโลญ  
7) เครื่องส าหรับอาบน้ าทั้งแบบอ่างน้ าและฝักบวั (เกลือ โฟม น้ ามนั เจล) 
8) ที่ก าจัดขน ผลิตภัณฑ์ระงับกลิน่กาย  
9) ผลิตภัณฑ์เก่ียวกับผม ได้แก่ น้ ายาย้อมสีผม ผลิตภัณฑ์ดดั ยืดและซ่อมแซมผม จัดทรงผม ท า

ความสะอาด (โลชั่น แป้ง แชมพู) ปรับสภาพ (โลชั่น ครีม น้ ามัน) ตัดแต่งทรงผม (โลชั่น น้ ามันเคลือบเงา น้ ามันใส่ผม) 
10) ผลิตภัณฑ์ก าจัดขน (ครีม โฟม โลชั่น) 
11) ที่แต่งหน้าและผลติภัณฑ์ลบที่แต่งหน้า 
12) ผลิตภัณฑส์ าหรับใช้ที่ริมฝีปาก 
13) ผลิตภัณฑส์ าหรับดูแลฟนัและชอ่งปาก 
14) ผลิตภัณฑส์ าหรับดูแลเลบ็และยาทาเลบ็ 
15) ผลิตภัณฑส์ าหรับท าความสะอาดจุดซ่อนเร้น 
16) ผลิตภัณฑ์เก่ียวกับการอาบแดด ผลิตภัณฑส์ าหรับท าผิวแทนแบบไม่ผา่นแสงแดด 
17) ผลิตภัณฑป์้องกันริ้วรอย 
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2.2.3 ข้อก าหนดด้านมาตรฐาน 
- มาตรฐานการผลิต 

ตามกฎระเบียบข้อบังคับที่ เกี่ยวข้องกับการติดฉลาก การโฆษณา และองค์ประกอบของ
เครื่องส าอาง ฉบับที่ 1469 ข้อบังคับที่ 5 ระบุว่า ผู้ผลิตเครื่องส าอางต้องด าเนินการตามหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการ
ผลิต (Good Manufacturing Practice: GMP) ซึ่งการด าเนินการตาม GMP จะถือได้ว่าการผลิตเครื่องส าอางนั้น
สอดคล้องกับมาตรฐานที่เกี่ยวกับ South African National Standards (SANS) และมาตรฐานของ ISO (ISO 
22716 ที่ว่าด้วย “Cosmetic GMP”) 

- มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
 เครื่องส าอางออร์แกนิค 

เครื่องส าอางที่มีส่วนประกอบของธรรมชาติและผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ต้องพิจารณานิยามของ
ส่วนประกอบและหลักเกณฑ์ของส่วนประกอบและผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปตาม 2 แนวทางที่ก าหนดไว้ ดังนี้  

เอกสาร รายละเอียด 
1) แนวทางเก่ียวกับค าจ ากัดความทางเทคนิคและเกณฑ์

ส าหรับส่วนผสมและผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางธรรมชาติและ
ออร์แกนิค ส่วนที่ 1: นิยามของส่วนผสม (ISO/SANS 
16128-1 Guidelines on technical definitions and 
criteria for natural and organic cosmetic 
ingredients and products Part 1: Definition for 
ingredients) 

1. ค าจ ากัดความส าหรับเครื่องส าอางที่มี
ส่วนประกอบจากธรรมชาติและออร์แกนิค 
(natural and organic)  

2. ส่วนประกอบอื่นที่จ าเป็นในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติและออร์แกนิค  

2)    แนวทางเก่ียวกับค าจ ากัดความทางเทคนิคและเกณฑ์
ส าหรับส่วนผสมและผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางจากธรรมชาติ
และออร์แกนิค ส่วนที่ 2: เกณฑ์ส าหรับส่วนผสมและ
ผลิตภัณฑ์ (ISO/SANS 16128-2 Guidelines on 
technical definitions and criteria for natural and 
organic cosmetic ingredients and products Part 
2: Criteria for ingredients and products) 

1. แนวทางในการค านวณดัชนีค่า natural, 
natural origin, organic and organic origin 
ที่ใช้แบ่งกลุ่มประเภทส่วนประกอบของ
เคร่ืองส าอาง ตามที่ระบุไว้ใน ISO/SANS 
16128-1 

2. การพิจารณาความเป็น natural, natural 
origin, organic and organic origin ของ
ผลิตภัณฑ์จากคุณลักษณะของสว่นประกอบ 

 เครื่องส าอางที่มีเกณฑ์มาตรฐานเฉพาะ 
เครื่องส าอางบางประเภทต้องพจิารณาเพื่อให้เป็นไปตามเกณฑม์าตรฐานที่ก าหนดไว้ ดังนี้ 

ประเภทเครื่องส าอาง มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
ยาสีฟัน (Toothpaste) SANS 1302 
ผลิตภัณฑ์ป้องกันแสงแดด (Sunscreen)  SANS 1557 
ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม (Hair Care) SANS 10393 
ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางเซลลูไลท์ (Cosmetic cellulite products) SANS 10398 

2.2.4 ข้อก าหนดในการแสดงฉลาก 
 ข้อก าหนดทั่วไป 

ตามกฎระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการติดฉลาก การโฆษณา และองค์ประกอบของเครื่องส าอาง 
ข้อบังคับที่ 8 (Regulation 8 of Regulations relating to Labelling, Advertising and Composition of 
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Cosmetics)  ก าหนดว่าต้องติดฉลากบนภาชนะของเครื่องส าอางทั้งล าดับแรกและล าดับรองที่ขายในประเทศ
แอฟริกาใต้ โดยต้องปรากฏข้อมูลจ าเพาะ ดังนี้ 

1) ชื่อเคร่ืองส าอาง 
2) ชื่อและสถานประกอบการของผู้รับผิดชอบ หากบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กเกินกว่าหรือมีรูปร่างที่ท าให้

ติดฉลากที่ระบุรายละเอียดดังกล่าวบนภาชนะหลักไม่ได้ อาจตดิฉลากไวบ้นเฉพาะภาชนะล าดบัรอง 
3) ประเทศถ่ินก าเนิดของผลติภัณฑ์ที่น าเข้า 
4) ปริมาณความจุเมื่อมีการจัดหีบห่อระบุน้ าหนักหรือปริมาณ ตามที่ก าหนดไว้ในพระราชบัญญัตมิาตร

วิทยาทางกฎหมาย (the Legal Metrology Act) 
5) อายุความคงทนขั้นต่ า ซึง่ต้องเปน็ไปตามข้อก าหนดใน Regulation 8(5) และ (6) ดงันี ้

a. ต้องน าหน้าด้วยสัญลักษณ์ตามที่ก าหนดใน point 3 ของ Annex VI หรือ ค าว่า “best used 
before the end of”   

b. ต้องแสดงอายุความคงทนขั้นต่ าอย่างชัดเจนและประกอบด้วยเดือนและปี หรือวันที่ เดือน และ
ปี ตามล าดับ 

c. ไม่บังคับว่าต้องระบุอายุความคงทนขั้นต่ าส าหรับเครื่องส าอางที่มีอายุความคงทนขั้นต่ ามากกว่า 
30 เดือน แต่เครื่องส าอางดังกล่าวต้องระบุอายุหลังจากเปิดใช้ผลิตภัณฑ์ โดยแสดงข้อมูลด้วย
การใส่สัญลักษณ์ตามที่ก าหนดใน point 3 ของ Annex VI ตามด้วยระยะเวลาที่ก าหนดเป็น 
เดือนและ/หรือ ปี ข้อก าหนดนี้ไม่บังคับใช้หากไม่มีความเก่ียวข้องกับเร่ือง ‘อายุความคงทนหลัง
การเปิดเคร่ืองส าอาง’    

6) ข้อแนะน าและค าเตือนการใช้ (หากมี) และอย่างน้อยรายการสารที่ก าหนดใน Annexes I, II, III, IV, and V 
7) หมายเลขชุดผลิตภัณฑ์ (batch) ของเคร่ืองส าอาง 
8) รายการส่วนประกอบตามระบบการตั้งชื่อของ International Nomenclature of Cosmetic Ingredients: 

INCI  ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์ถูกบรรจุหีบห่อทั้งล าดับแรกและล าดบัรอง ข้อมูลของส่วนประกอบดงักล่าวเพียง
ปรากฏบนภาชนะล าดบัรองเท่านั้นก็ได้  

9) การใช้งานของเคร่ืองส าอาง เวน้แต่ว่าชัดเจนอยู่แล้วจากการน าเสนอ 
นอกจากก าหนดไว้เป็นอย่างอื่นตามข้อก าหนดของพระราชบัญญัติ ข้อมูลที่แสดงบนฉลากอย่างน้อยต้อง

เป็นภาษาอังกฤษ  และต้องมองเห็นชัด อ่านออกง่าย ติดแน่น (ลบไม่ออก) และลักษณะที่อ่านออกง่ายนั้นต้องไม่ถูก
กีดขวางโดยภาพแสดง สิ่งพิมพ์ หรือสิ่งอื่นใด รวมถึงไม่อนุญาตให้น าการกล่าวอ้างสรรพคุณของเครื่องส าอางที่
ต้องห้ามมาใส่ในฉลากเคร่ืองส าอาง 

 กรณีบรรจุภัณฑ์มีขนาดเล็ก 
หากบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กเกินกว่าหรือมีรูปร่างที่ท าให้ติดฉลากที่ระบุรายละเอียดเกี่ยวกับ 1) ข้อแนะน าและ

ค าเตือนการใช้ และ 2) ส่วนประกอบ ไม่ได้ ข้อมูลดังกล่าวต้องมีการกล่าวถึง ด้วยวิธีการดังนี้ 
1) บนแผ่นพับ ป้าย การฝัง (inlay) แผ่นกาว (tape) แถบป้าย (tag) หรือแผ่นกระดาษแข็ง (card) ที่แนบ

มากับเคร่ืองส าอาง  
2) โดยระบุข้อมูลแบบย่อหรือสัญลักษณ์ตาม point 1 ใน Annex VI ซึ่งรายละเอียดเกี่ยวกับข้อแนะน าและ

ค าเตือนการใช้จะปรากฏบนภาชนะล าดับแรก และรายละเอียดเกี่ยวกับส่วนประกอบจะปรากฏบนภาชนะล าดับรอง 
 ส าหรับผลิตภัณฑ์สบู่ สบู่แช่ตัวในอ่างอาบน้ า (bath ball) และผลิตภัณฑ์ขนาดเล็กอ่ืน ๆ  

การที่จะระบุรายละเอียดเก่ียวกับส่วนประกอบบนแผ่นพับ ป้าย การฝัง (inlay) แผ่นกาว (tape) แถบ
ป้าย (tag) หรือแผ่นกระดาษแข็ง (card) ที่แนบมา ควรติดป้าย (notice) รายละเอียดข้อมูลนั้นให้ใกล้ที่สุดกับภาชนะ
ในลักษณะที่สามารถสังเกตเห็นได้ทันทีเมื่อผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางน าออกขาย 

เครื่องส าอางได้รับการยกเว้นไมต่้องระบุปริมาณความจุ หากเคร่ืองส าอางนัน้มีลักษณะดังนี้ 
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1) เป็นของแจก แถม 
2) บรรจุในปริมาณทีน่้อยกว่า 5 กรัมหรือ 5 มิลลิลิตร 
3) อยู่ในหีบห่อเดี่ยวส าหรับใช้ครั้งเดียว เช่น ถุงหรือห่อเล็ก ๆ (sachet) 
4) ถูกบรรจุหีบห่อรวมหลายชิ้นและน าออกขายในจ านวนหนึ่ง ซึ่งรายละเอียดของน้ าหนักหรือปริมาณ

ไม่ใช่สาระส าคัญ โดยได้มีการระบุถึงจ านวนของบนหีบห่อ หรือจ านวนของสามารถมองเห็นได้จากภายนอก หรือถ้า
โดยปกติผลิตภัณฑ์จะขายแยกชิ้นเท่านั้น 

 การติดฉลากบนภาชนะที่ใช้ความดันอากาศ (pressurized container) 
ฉลากที่ติดบนภาชนะที่ใช้ความดันอากาศ (pressurized container) ต้องใส่ค าเตือนระบุว่าภาชนะ 
- มีความกดอากาศ 
- ต้องเก็บรักษาไม่ให้โดนแสงแดดโดยตรงและไม่อยู่ในอุณหภูมิสูงกว่า 50C และ 
- ไม่ควรเจาะ จิ้ม เผา  แม้กระทัง่หลังการใช้งาน 

 ข้อก าหนดในการระบุส่วนผสมบนฉลากผลิตภัณฑ์ 
รายการส่วนประกอบที่ก าหนดตามระบบการตั้งชื่อของ INCI ต้องใส่ค าว่า ‘ingredients’ น าหน้าและ

ต้องแสดงรายการแยกออกมาให้เห็นถึงความแตกต่างจากรายการปกติของส่วนประกอบและอาจถูกใช้ได้โดยล าพัง 
หรือล้อมด้วยกรอบสี่เหลี่ยมผืนผ้า 

ชื่อที่ใช้ส าหรับส่วนประกอบบนฉลากต้องสอดคล้องกับชื่อที่ถูกใช้ใน Annexes หรือในระบบการตั้งชื่อของ 
International Nomenclature of Cosmetic Ingredients: INCI และสอดคล้องกับชื่อใน the International Cosmetics 
Ingredients Dictionary หากไม่มีการอธิบายส่วนประกอบไว้ในการตีพิมพ์ดังกล่าว ต้องน า the United States 
Pharmacopoeia (USP), the British Pharmacopoeia (BP) หรือ the European Pharmacopoeia (EP) มาใช้ 

 รายการส่วนประกอบที่น ามาพิจารณาตามระบบการตั้งชื่อของ INCI ได้แก ่
1) ส่วนประกอบน้ าหอม (perfume) และที่ให้กลิ่นหอม (aromatic) และวัตถุดิบของน้ าหอมและสิ่ง

ที่ให้กลิ่นหอมต้องมีการอ้างอิงถึงโดยใช้ค าว่า “parfum” หรือ “aroma” 
2) ส่วนประกอบที่กล่าวมาต้องเรียงรายการไล่ตามล าดับของน้ าหนักของส่วนประกอบในขณะที่มี

การใส่ไปในเคร่ืองส าอาง ส่วนประกอบที่มีความเข้มข้นน้อยกว่าร้อยละ 1 จะถูกจัดเรียงล าดับใดก็
ได้หลังจากส่วนประกอบที่มีความเข้มข้นมากกว่าร้อยละ 1   

3) สีย้อม สารแต่งสี นอกจากสีที่ใช้ย้อมผมอาจถูกระบุในล าดับใดก็ได้หลังจากส่วนประกอบของ
เครื่องส าอางอื่น ๆ ซึ่งเป็นไปตามเลขดัชนีสีใน Annex III 

4) เครื่องส าอางส าหรับตกแต่งที่วางขายในหลายเฉดสี ควรระบุสารให้สี ( colouring agents) 
ทั้งหมด โดยใส่ค าว่า “may contain” หรือใส่สัญลักษณ์ “+/-”  

5) สิ่งเจือปนในวัตถุดิบที่น ามาใช้และวัตถุที่เป็นส่วนประกอบทางเทคนิคในการผสมแต่ไม่ปรากฏ ใน
สินค้าขั้นสุดท้ายไม่ถือว่าเป็นส่วนประกอบของเคร่ืองส าอาง 

6) ส่วนประกอบที่อยู่ในรูปของวัสดุนาโนต้องระบุตามหลังด้วยค าว่า “(nano)”  
 การระบุส่วนประกอบที่เป็น “กลิ่นหอม (Fragrances)” บนฉลาก 

ตามข้อก าหนดว่าด้วยการติดฉลากส่วนผสมของผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง (SANS 98 – Ingredient 
Labelling of Cosmetic Products) ระบุว่า “กลิ่นหอม” (Fragrances) คือสารที่ใช้ส าหรับเครื่องส าอางที่ให้กลิ่น
หอม เช่น สบู่ น้ าหอม ครีม ฯลฯ รวมถึงผลิตภัณฑ์อื่นๆ กลิ่นหอมบางอย่างสามารถก่อให้เกิดอาการแพ้ที่เรียกว่า 
‘fragrance allergens’ และต้องมีการระบุถึงการมีอยู่ของสารนี้ในรายการส่วนประกอบถ้ามีความเข้มข้น; 

- มากกว่า 0.001% ในผลิตภัณฑ์ที่ใช้โดยไม่ล้างออก (leave-on products) 
- มากกว่า 0.01% ในผลิตภัณฑ์ที่ใช้แล้วล้างออก (rinse-off products) 
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 การระบุว่าไม่มีการทดลองกับสัตว์ 
ฉลากของเครื่องส าอางที่ติดบนภาชนะล าดับรอง หรือ ค าเตือน เอกสาร ฉลากที่มาพร้อมกับเครื่องส าอาง 

จะบ่งบอกว่าไม่มีการทดลองกับสัตว์ได้ก็ต่อเมื่อผู้ผลิตและผู้จัดหาสินค้าของผู้ผลิต 1) ไม่ได้ใช้เครื่องส าอางหรือต้นแบบ
หรือส่วนผสมใดในนั้นทดลองกับสัตว์  หรือ 2) ไม่ได้ใช้ส่วนประกอบใดที่บุคคลอื่นเคยน าไปทดลองกับสัตว์โดยมี
วัตถุประสงค์จะพัฒนาเครื่องส าอางชิ้นใหม่  

2.2.5 ข้อก าหนดในการโฆษณาและการกล่าวอ้างสรรพคุณ 
ผู้โฆษณาเครื่องส าอางจะต้องไม่โฆษณาเคร่ืองส าอางซึ่งเป็นเท็จหรือหลอกลวง เพื่อวัตถุประสงค์ของ

การขาย พรรณนาเครื่องส าอางในทางที่เป็นเท็จหรือหลอกลวง อ้างอิงถึง แหล่งก าเนิด สภาพ สาระส าคัญ ส่วนประกอบ 
คุณภาพ ความเข้มข้น องค์ประกอบอื่น ๆ หรือเวลา รูปแบบหรือสถานที่ในการผลิต 

ในการติดฉลากเพื่อท าการขายและโฆษณาเครื่องส าอางในตลาด ห้ามกระท าการดังต่อไปนี้ 
1) ใช้ข้อความ ชื่อ เคร่ืองหมายการค้า รูปภาพ และ รูปร่างหรือเครื่องหมายอื่นใดที่ส่อให้เห็นหรือ

เข้าใจว่าสินค้ามีลักษณะหรือการใช้งานตามที่ปรากฏ ทั้งที่ความจริงไม่ได้เป็นเช่นนั้น 
2) กล่าวอ้างถึงสภาพ คุณลักษณะ ผลลัพธ์ และคุณภาพของเคร่ืองส าอาง เว้นแต่มผีลรับรองทาง

วิทยาศาสตร ์
3) ใช้ค าว่า “clinically proven” (ผ่านการทดสอบจากคลนิิก) เว้นแต่มีผลรับรองทาง

วิทยาศาสตร ์
4) การกล่าวอ้างทีท่ าให้เข้าใจได้ว่าเครื่องส าอางมีส่วนประกอบของยาเป็นองคป์ระกอบ 
5) ใช้ค าว่า “recommended by doctors” (ได้รับการแนะน าโดยแพทย์) หรือใช้ค าอื่นใด หรือ

ภาพแสดง ทีส่่อให้เข้าใจว่าผู้ประกอบวิชาชีพทางการแพทย์ ผู้ชว่ยแพทย์ ผู้เชี่ยวชาญทาง
วิทยาศาสตร์ แนะน าให้ใช้ เว้นแต่ได้รับการยอมรับจากหลักฐานที่เพียงพอและเหมาะสมและมี
ผลรับรองทางวิทยาศาสตร ์

6) ใช้ค าว่า “skin bleacher” “skin lightener” หรือ “skin whitener” หรือการกล่าวอ้างที่ส่อ
ให้เข้าใจว่าเป็นการฟอกผิวขาว ท าให้ผิวสวา่ง หรือท าให้ผิวขาว 

นอกจากนี้ ยังมีข้อก าหนดเกี่ยวกับรายละเอียดการกล่าวอ้างสรรพคุณต่าง ๆ ดังต่อไปนี ้
สรรพคุณ/ค ากล่าวอ้าง รายละเอียดข้อก าหนด 

ค าว่า “Natural” หรือ 
“Natural Products” 

กล่าวอ้างได้ต่อเมื่อมีส่วนผสมจากธรรมชาติตามข้อก าหนดของ SANS 16128-1 และ 
SANS 16128-2 และมีมากกว่าหรือเท่ากับร้อยละ 95 

ค าว่า “Pure” กล่าวอ้างได้เมื่อมีหลักฐานพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์และส่วนประกอบที่อ้างถึงต้องเป็น
ระดับ เครื่องส าอาง (Cosmetic grade) หรือสูงกว่า 

ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางออร์
แกนิค (Organic 
Cosmetic Product) 

สามารถกล่าวอ้างได้ เมื่อพิสูจนอ์ย่างใดอย่างหนึ่งดงัต่อไปนี้ 
1) ใบรับรองผลิตภัณฑ์ หรือใบรับรองส่วนประกอบ (certificate of the product 
or ingredient) จากผู้ที่มีอ านาจ 
2) ส าหรับผลติภัณฑ์ทีส่ามารถพิสจูน์ว่าประกอบไปด้วยสว่นประกอบที่ได้รับการ
รับรองจากการท าสวนออร์แกนิค (organic farming)  
3) ส าหรับส่วนประกอบทีส่ามารถพิสูจน์วา่ส่วนประกอบชนิดนั้นมาจากการท าสวน
ออร์แกนิค (organic farming)  
4) ผลิตภัณฑ์หรือส่วนประกอบออร์แกนิคที่กล่าวอ้างนั้นเข้าเงื่อนไขตามข้อก าหนด
ของ SANS 16128-1 และ SANS 16128-2 

“ไม่มีส่วนประกอบ หรือ 
ปราศจาก (Non-content 

สามารถกล่าวอ้างว่าเครื่องส าอางไม่มี/ปราศจากส่วนประกอบใดได้ ภายใต้
หลักเกณฑ์ดังนี้ 
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สรรพคุณ/ค ากล่าวอ้าง รายละเอียดข้อก าหนด 
or “free from” claims)” 1) ไม่ใช่ส่วนประกอบหลักของผลิตภัณฑ์ที่จะท าให้เกิดข้อโต้แย้ง เพียงแต่เป็นการให้

ข้อมูลกับผู้บริโภคผู้ที่ต้องการหลีกเลี่ยงส่วนประกอบบางชนิดเพราะจะแพ้หรือความ
เชื่อทางศาสนา 
2) ไม่เป็นการใส่ร้าย ท าให้เสื่อมเสียแก่คู่แข่งหรือส่วนประกอบบางประเภท 
3) ไม่น ามาซึ่งความเสี่ยงหรืออันตรายต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อม33 
4) มีความเป็นธรรมและไม่ท าให้หลงผิดในส่วนประกอบใดอย่างเฉพาะเจาะจง หรือ
ส่วนประกอบที่มีการกล่าวอ้าง 
5) ไม่สามารถกล่าวอ้างได้กับส่วนประกอบต้องห้ามในเครื่องส าอาง (เช่น ระบุว่า 
Hydroquinone free ในเมื่อ Hydroquinone เป็นสารต้องห้ามส าหรับผลิตภัณฑ์
เครื่องส าอาง) 
6) ผลิตภัณฑ์ต้องไม่มีส่วนประกอบผสมอยู่ตามที่กล่าวอ้าง และต้องไม่ปรากฏ 
ส่วนประกอบดังกล่าวระหว่างการใช้ผลิตภัณฑ์ตามปกติ 
7) ต้องมีข้อพิสูจน์ว่าส่วนประกอบแต่ละอย่างรวมทั้งหมดแล้วเป็นอิสระแยกจาก
ส่วนประกอบทั่วไปที่ก าหนดไว้ 

การแพ้ง่าย 
(Hypoallergenic) 

1) ใช้ได้กับผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมาเพื่อลดความเสี่ยงที่จะเกิดการแพ้ 
2) ผลิตภัณฑ์ต้องไม่มีส่วนประกอบของสารก่อภูมิแพ้ (sensitizers or allergens) 
หรือสารตั้งต้นของสารก่อภูมิแพ้  
3) ผลิตภัณฑ์ต้องไม่มีส่วนประกอบที่ยังไม่มีข้อมูลหรือยังอยู่ระหว่างการตรวจสอบ
เร่ืองโอกาสที่จะก่อการแพ้ 
4) ต้องได้รับการรับรองและยนืยันโดยการพสิูจนท์างวทิยาศาสตร์ 

ผิวแพ้ง่าย (Sensitive 
Skin) 

อนุญาตให้กล่าวอ้างถึง sensitive skin ได้ ภายใต้เงื่อนไขของการตรวจสอบอย่าง
สมเหตุสมผล ดังนี้ 
1) มีการศึกษาวิจัยการใช้งานในสภาพปกติของเครื่องส าอาง ด้วยการเก็บประวัติ
อาการผิวที่แพ้ง่ายและ 
ระคายเคือง (เช่น เสียวซ่า ร้อน ตึง แดง คัน เป็นต้น) จากอาสาสมัคร 
2) กลุ่มอาสาสมัครดังกล่าวไม่ได้รายงานการเพิ่มขึ้นของอาการข้างต้นระหว่างการ
ศึกษาวิจัย 

การยับยั้งแบคทีเรีย 
(Secondary Anti-
bacterial / Anti-germ) 

1) เครื่องส าอางหลักอาจมีหน้าที่รอง เช่น สบู่เหลวหรือสบู่ก้อนช าระร่างกายที่ยับยั้ง
เชื้อแบคทีเรียหรือ เชื้อรา การกล่าวอ้างสามารถท าได้ภายใต้บริบทของความเป็น
เครื่องส าอางเท่านั้นและต้องตามข้อพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์ 
2) เครื่องส าอางหลักที่ท าหน้าที่(รอง)ยับยั้งเชื้อแบคทีเรียหรือเชื้อราประกอบด้วย
อาจจะกล่าวอ้างสรรพคุณได้แต่เพียงการระบุว่าเป็นการลดปริมาณเชื้อโรค (germ 
reduction) เช่น ล้างเชื้อโรคออกไป ลดปริมาณเชื้อโรค ช าระล้างเพื่อสุขอนามัย 
(washes away germs, reduces germ or hygiene wash) 
3) ผลิตภัณฑ์ที่กล่าวอ้างถึงว่าใช้เพื่อยับยั้งเชื้อแบคทีเรียหรือเชื้อราอย่างชัดเจนไม่อยู่
ในขอบข่ายค าจ ากัด ความของเคร่ืองส าอาง 
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 ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับผม 
การกล่าวอ้างทั่วไป 
1) ไม่ควรใช้ค าศัพท์ทางการแพทยใ์นการอธิบายสภาพของเส้นผมและหนังศีรษะ เชน่  ใช้ค าว่า 

“excess oil” แทนค าว่า “seborrhoea” ใช้ค าวา่ “dandruff” แทนค าว่า “pityriasis” หรือ 
“seborrheic dermatitis” ใช้ค าว่า “hair loss” แทนค าว่า “alopecia” เป็นต้น 

2) ห้ามการกล่าวอ้างที่ระบุวา่ผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผมสามารถรักษาหรือป้องกันได้อย่างถาวรในอาการ
ของโรคเก่ียวกับเส้นผมและหนังศีรษะ 

3) การกล่าวอ้างทัง้หมดควรจะชัดเจนว่าผลลัพธ์สังเกตได้จากการใช้เป็นประจ าและไม่เป็นการถาวร 
เช่น ท าให้ผมหนาขึ้น หรือเพิ่มน้ าหนัก 

4) การกล่าวอ้างต่อไปนี้จะท าได้ตอ่เมื่อมีการพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์ 
a. รากผมสามารถเลี้ยงหรือบ ารุงได้ 
b. เส้นผมสามารถท าให้แข็งแรงหรือซ่อมแซมได้ 
c. ส่วนประกอบบางชนิดสามารถซึมเข้าสู่เส้นผมได้ 
d. ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่ได้หลายประการ 

สรรพคุณ/ค ากล่าวอ้าง รายละเอียดข้อก าหนด 
Anti-Hair Loss - อนุญาตให้กล่าวอ้างวา่ท าให้ลดลง ชะลอ จ ากัด หรือป้องกันผมร่วงแต่ต้องไม่

ส่อถึงผลลัพธท์ี่ถาวร 
- ห้ามกล่าวอ้างทีท่ าให้เข้าใจว่าผลิตภัณฑ์สามารถรักษาหรือป้องกันผมร่วงได้

อย่างถาวร รวมถึงระบุวา่ท าให้ผมงอก ป้องกันผมร่วง หัวลา้น หรือผมบาง อัน
เกิดจากสภาพทางการแพทย ์

Anti-dandruff 
 

- ผลิตภัณฑ์ทีล่ดรังแค ไม่ควรท าการกล่าวอ้างหรือท าให้เข้าใจผิดว่าด้วยสภาพ
สามารถป้องกันหรือรักษาได้อยา่งถาวร ผลิตภัณฑ์ต้องชี้แจงว่าจะควบคุมรังแค
ให้ได้ผลขึ้นกับการใช้เป็นประจ า 

- การกล่าวอ้างสามารถอธิบายถึงผลลัพธ์ของผลิตภัณฑ์ (เช่น บรรเทาอาการคัน 
ลดการหลุดลอกเป็นแผน่ เป็นตน้) 

Split ends 
 

 ผลิตภัณฑไ์ม่สามารถกล่าวอ้างวา่จะรักษาผมแตกปลายได้อยา่งถาวร ควรจะ
ระบุว่าจะเห็นผลเมื่อมีการใช้เปน็ประจ า 

Hair colour modifiers 
(temporary colour, semi-
permanent colour, and 
permanent colour) 

 การกล่าวอ้างถึงความคงทนของการเปลี่ยนสผีมในผลิตภัณฑ์เปลี่ยนสผีมทุก
ประเภทต้องได้รับการพสิูจน์ยนืยัน 

  

 ครีมกันแดด  
หมายถึง ผลิตที่มีครีมกันแดดซึ่งเหมาะส ากรับการใช้ในเขตร้อน ส าหรับปกป้องผิวของมนุษย์จากรังสี 

UVA และ UVB ของแสงอาทิตย์ มีรายละเอียดข้อก าหนดในการแสดงฉลากและการกล่าวอ้าง ดังนี้ 
1) หมวดหมู่ของการป้องกันควรแสดงให้ถูกต้องบนฉลากและในโฆษณา 
2) การกล่าวอ้างส าหรับการป้องกัน UV ต้องมีคุณสมบัติที่จะอ้างถึงการป้องกัน UVA หรือ UVB หรือ

ทั้งสองอย่าง 
3) อนุญาตให้กล่าวอ้างถึง “Water resistant” และ “Very Water resistant” ได้แต่ต้องมีการยืนยัน

ความถูกต้อง 
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4) ทุกการกล่างอ้างส าหรับ SPF (UVB), UVA, Broad-spectrum ต้องได้รับการยืนยันความถูกต้อง
ตาม SANS 1557 และข้อบ่งชี้บนฉลากควรเป็นไปตามแนวทางที่ก าหนดใน SANS 1557 

5) การกล่างอ้างถึง SPF ท าได้เฉพาะตามที่ก าหนดไว้ใน SANS 1557 เท่านั้น 
6) ห้ามกล่าวอ้างว่า “waterproof” และ/หรือ “sweat resistant” ในผลิตภัณฑ์ครีมกันแดด 
7) ไม่ควรใช้ค ากล่าวอ้างหรือท าให้เข้าใจผิดว่าป้องกันจากรังสี UV ได้ร้อยละ 100% เช่น block, 

sunblock, sun blocker หรือ total protection 
2.2.6 ข้อก าหนดในการน าเข้าและข้ึนทะเบียนผลิตภัณฑ์ 

 การน าเข้าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางไปยังประเทศแอฟริกาใต้  ผู้รับผิดชอบจะต้องเก็บแฟ้มข้อมูล
เอกสารเป็นระยะเวลา 10 ปี นับจากวันที่ชุดเครื่องส าอางสุดท้ายถูกวางตลาด โดยแฟ้มเอกสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ต้อง
ประกอบไปด้วยข้อมูล ดังนี้ 

1) ค าอธิบายเครื่องส าอาง 
2) ค าอธิบายวิธีการผลิตและการปฏิบัติตามหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีในการผลิต (GMP) 
3) รายงานการประเมินความปลอดภัย 
4) ข้อพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์ของผลลัพธ์ที่กล่าวอ้างส าหรับเครื่องส าอาง ตามที่อธิบาย สภาพ

คุณลักษณะหรือผลลัพธ์ของเคร่ืองส าอาง 
5) ข้อมูลเกี่ยวกับการทดลองกับสัตว์ซึ่งด าเนินการโดยผู้ผลิต ตัวแทน หรือผู้จัดหา ที่เกี่ยวข้องกับ

การพัฒนาหรือการประเมินความปลอดภัยของเคร่ืองส าอางและส่วนประกอบ รวมถึงการทดลองกับสัตว์ซึ่งด าเนินการ
เพื่อให้เป็นไปตามข้อก าหนดกฎหมายของประเทศที่สาม 

ทั้งนี้ บุคคลผู้รับผิดชอบต้องจัดท าแฟ้มเอกสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ให้พร้อม สามารถเข้าถึงผู้มีอ านาจที่
เกี่ยวข้องได้ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์หรือรูปแบบอื่น และข้อมูลที่ก าหนดให้ระบุในแฟ้มเอกสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ต้อง
เป็นภาษาอังกฤษ เว้นแต่กฎหมายก าหนดไว้เป็นอย่างอื่น 

 2.2.7 ข้อก าหนดเกี่ยวกับมาตรฐานความปลอดภัย 
  ตามกฎระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการติดฉลาก การโฆษณา และองค์ประกอบของเครื่องส าอาง 

(Regulations relating to Labelling, Advertising and Composition of Cosmetics) ระบุว่าเครื่องส าอาง 
จะต้องผ่านการประเมินความปลอดภัย (safety assessment) ของสินค้าส าเร็จรูปและส่วนประกอบของสินค้านั้น ซึ่ง
ต้องด าเนินการโดยบุคคลที่ได้รับการอบรมอย่างเหมาะสม โดยรายงานการประเมินความปลอดภัย (cosmetic safety 
report) นี้ต้องประกอบไปด้วย 

1) คุณภาพและปริมาณส่วนประกอบของเคร่ืองส าอาง 
2) คุณลักษณะทางกายภาพและทางเคมี และความเสถียรของเคร่ืองส าอาง 
3) คุณภาพทางจุลชวีวิทยา (หากม)ี 
4) ความไม่บรสิุทธิ์ ร่องรอยของข้อมูลเก่ียวกับวัสดุในการจัดท าหีบห่อ 
5) การใช้เคร่ืองส าอาง 
6) การเปิดรับสัมผสัเชื้อไปยงัเคร่ืองส าอาง 
7) การเปิดรับสัมผสัเชื้อไปยงัสาร 
8) ความเป็นพิษของสาร (หากมี) 
9) ผลกระทบ/การออกฤทธิ์ที่ไม่พึงปรารถนาหรือไม่พึงปรารถนาอย่างร้ายแรง 
10) ข้อมูลอื่นๆ 
11) ผลสรุปการประเมิน 
12) หนังสือรับรองของผู้ประเมินและผลอนุมัติ 
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2.2.8 ข้อก าหนดเกี่ยวกับการก ากับดูแลหลังออกสู่ตลาด 
ผู้รับผิดชอบต้องมีวิธีการในการรับมือเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์หรือเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์

อย่างร้ายแรง เมื่อผู้บริโภครายงานเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์ ฯ กับผู้รับผิดชอบ ผู้รับผิดชอบต้องรับเรื่องและ
ตรวจสอบหาความจริงอย่างไม่ชักช้า และเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์ ฯ ต้องถูกบันทึกในแฟ้มเอกสารข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
ผู้รับผิดชอบต้องท าการตรวจสอบรายงานเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์หรือเหตุการณ์อันไม่พึงประสงค์อย่างร้ายแรง
อย่างสม่ าเสมอเพื่อที่รู้ถึงแนวโน้มและลงมือปฏิบัติได้ตามความจ าเป็น 
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3. ขั้นตอนที่เกี่ยวข้องเพื่อการส่งออกที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบไปยังประเทศแอฟริกาใต้ 
ภาพรวมการด าเนินการเพื่อการส่งออกเคร่ืองส าอางที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบไปยังประเทศแอฟริกาใต้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รายละเอียดแต่ละข้ันตอน ดังนี้ 
 

 ขอเอกสารประกอบการ
ส่งออกขัน้ตอนที่ 3.1.1 

 ผู้ประกอบการ
เคร่ืองส าอางไทย 

 ผ่านพิธีการศุลกากรประเทศไทย 

ขั้นตอนที่ 3.1.2 

ขั้นตอนที่ 3.2.1 การน าเข้าเพ่ือจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบในประเทศ

แอฟริกาใต้ 

 ผู้ประกอบการฯ จดทะเบียนเป็นผู้
น าเข้า  

(a foreign principal) 

 เตรียมการส าหรับการส่งออก 

 เสนอชื่อตัวแทนที่ได้ขึ้นทะเบียน 
 (a registered agent) ในประเทศ

แอฟริกาใต้ 

 สั่งของ 

 จ าหน่าย 

 ขอใบรับรอง
มาตรฐานสินค้า 

 ขอใบรับรองมาตรฐาน 

ส่วนประกอบและฉลาก 

 ผ่านพิธีการศุลกากร ส่งของ 

ส่งเอกสารประกอบการ
ส่งออก 
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3.1 ขั้นตอนการด าเนินงานภายในประเทศ 
       ผู้ประกอบการที่ต้องการส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่มีส่วนผสมของสมุนไพรไปยังประเทศแอฟริกาใต้ ต้อง
ด าเนินการดังนี้ 

3.1.1 การขอเอกสารหนังสือรับรองเพื่อการส่งออก 
 การขอหนังสือรับรองการขาย (Certificate of Free Sale) และ 
 การขอหนังสือรับรองโรงงาน (Certificate of Manufacturer) 
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 ศึกษารายละเอียดการขอเอกสารเพิ่มเติม 
คู่มือการใช้งานระบบขอหนังสือรับรอง (CERTIFICATE) เครื่องส าอาง 

 
 
 
 
 

 ศึกษารายละเอียดการขอเอกสารเพิ่มเติม 
คู่มือการใช้งานระบบขอหนังสือรับรอง (CERTIFICATE) เครื่องส าอาง 
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3.1.2 พิธีการศุลกากรเพื่อการส่งออก (Export Custom Clearance) 

 พิธีการส่งออกทางบก 

พิธีการศุลกากรส่งของออกทางบก

ผู้ส่งออกยื่นข้อมูลใบขนสินคา้เข้าสู่ระบบคอมพวิเตอรข์องกรมศลุกากร

ผู้ส่งของออกไปด าเนินการช าระภาษอีากร (ถ้ามี)

ท าการบรรจุสินคา้ลงในยานพาหนะ

ผู้ส่งของออกจัดท าใบก ากับการขนย้ายสินค้า

ควบคุมยานพาหนะมายังดา้นศลุกากรที่จะสง่ของออก

ท าการตัดบัญชีใบก ากับและ
ด าเนินการตามค าสั่งการตรวจ

น ายานพาหนะไปยังด่านพรมแดนเพือ่ออกจากราชอาณาจักร

Red Line

เจ้าหน้าท่ีศุลกากร
ตรวจสอบ

Green Line

หมายเหตุ ข้อมูลจากเว็บไซด์กรมศุลกากร

ที่มา: กรมศุลกากร 
 พิธีการส่งออกทางเรือ 

พิธีการศุลกากรส่งของออกทางเรือ (e-export)

ผู้ส่งออกหรือตัวแทนส่งข้อมูลใบขนฯ
พร้อมทั้ง Invoice

ผู้รับผิดชอบการบรรจุ
จัดท าใบขนย้ายสินค้า

ระบบคอมพิวเตอร์ของกรมศุลกากร
ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล

เบ้ืองต้น

ระบบฯ ออกเลขที่ใบขนสินค้า
สถานะพร้อมช าระภาษี

ระบบฯ ออกเลขท่ีใบก ากับการขนย้ายสินค้า

ภาษีอากร

ระบบฯ ส่งข้อมูลเรียกเกบ็เงินไปยังธนาคาร

ระบบฯ ออกเลขที่ช าระอากร

ข้อมูลใบขนสินค้าขาออกสถานะพรอ้มตรวจปล่อย

สถานีรับบรรทุก
(Matching)

ข้อมูลใบขนสินค้า สถานะให้พบ
เจ้าหน้าที่ศุลกากรเพ่ือตรวจสอบ

สินค้า ด้วยเคร่ืองเอก เรย์หรือเป ด
ตรวจทางกายภาพ

ข้อมูลใบขนสินค้าขาออก สถานะพร้อมรับบรรทุก สินค้า
ผ่านเข้าท่าเพื่อรับการบรรทกุ

ข้อมูลใบขนสินค้าขาออก สถานะรับบรรทุกแลว้ ระบบ
ประมวลผลการรับบรรทกุอัตโนมัติตามเวลาที่ก าหนไว้

 

 

 

 

 

 

ระบบฯ ออกเลขที่ช าระอากร 

 

 

 

เคลื่อนย้ายตู้คอนเทนเนอร์ที่บรรจุสินค้าแล้ว
ไปยังท่า/ที่ส่งออก

 

 
ด าเนินการตาม

กฎหมาย 

Green Line
Red Line

พบความผิด

หมายเหตุ ข้อมูลจากเว็บไซด์กรมศุลกากร

 ที่มา: กรมศุลกากร 
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 พิธีการส่งออกทางอากาศ 

พิธีการศุลกากรส่งของออกทางอากาศ (e-export)

ผู้ประกอบการส่งข้อมลูใบขนสนิค้าขาออกผา่น VAN (ebXML Format)

ระบบคอมพิวเตอร์ของกรมศุลกากรออกเลขที่ใบขนสินค้า สถานะพร้อมช าระค่าภาษี 
และใบก ากับการขนย้ายสินค้า

ระบบคอมพิวเตอร์ของกรม
ศุลกากรตรวจสอบความถูกต้อง

เบื้องต้น*

ช าระภาษี (ถ้ามี) และระบบคอมพิวเตอร์ของกรมศุลกากรจะออกเลขที่ช าระอากร ข้อมูลใบขนสินค้าขาออก 
สถานะพร้อมตรวจปล่อย

พบเจ้าหน้าที่ศุลกากร ณ อาคาร CI เพื่อตัดบัญชีใบก ากับการขนย้ายสินค้า

ค าสั่งการตรวจ

ข้อมูลใบขนสินค้าขาออกสถานะผ่านสถานีรับ
บรรทุกรอบันทึกผลการตรวจปล่อย

ระบบจะก าหนดชื่อเจ้าหน้าที่โดยอัตโนมัติ

สอบถามข้อมูลใบก ากับฯ ที่ต้องเปิดตรวจ 
(จอภาพ Release Goods Transition)

บันทึกผลการตรวจปล่อยข้อมูลใบขนสินค้าขาออก
สถานะพร้อมรับบรรทุก

ระบบประมวลผลรบับรรทุกโดยอัตโนมัติ
ตามเวลาที่ก าหนดไว้

ข้อมูลใบขนสินค้าขาออก
สถานะรับบรรทกุแลว้

                               
                              

VAN (ebXML Format)

• เม่ืออากาศยานออก
ตัวแทนทางอากาศจะส่งรายงานอากาศยาน
ออกและบัญชีสินค้าส าหรับอากาศยาน 
(Manifest) มาให้ระบบคอมพิวเตอร์ของ
กรมศุลกากรผ่าน  VAN (ebXML Format)

                     

หมายเหตุ ข้อมูลจากเว็บไซด์กรมศุลกากร
ที่มา: กรมศุลกากร 

 
 ศึกษารายละเอียดการขอเอกสารเพิ่มเติม 

หน้าเว็บไซด์กรมศุลกากร www.custom.go.th ส่วนพิธีการการส่งออก  
 
 

http://www.custom.go.th/
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3.2 ขั้นตอนการด าเนินงานในต่างประเทศ 
3.2.1 การน าเข้าเพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบในประเทศแอฟริกาใต้ 

 เนื่องจากเครื่องส าอางที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบไม่เป็นสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ควบคุม จึงไม่จ าเป็นต้อง
ด าเนินการขออนุญาตน าเข้าขั้นตอนการด าเนินงานในต่างประเทศจึงสรุปได้แผนภาพด้านล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ผู้ประกอบการ
เคร่ืองส าอางไทย 

 ผู้ประกอบการฯ จดทะเบียนเป็นผู้น าเข้า  
(a foreign principal) 

 เตรียมการส าหรับการส่งออก 

 เสนอชื่อตัวแทนที่ได้ขึ้นทะเบียน 
 (a registered agent) ในประเทศแอฟริกาใต้ 

 สั่งของ 

 จ าหน่าย 

 ขอใบรับรอง
มาตรฐานสินค้า 

 ขอใบรับรองมาตรฐาน 

ส่วนประกอบและฉลาก 

 ผ่านพิธีการศุลกากร 

South African 
Revenue Service 

(SARS) 

ขึ้นทะเบียนเป็นตัวแทนน าเขา้ 
ในประเทศแอฟริกาใต ้

South African 
Revenue Service 

(SARS) 

ยื่นเอกสารไปยังด่านศุลกากรที่
ใช้น าเขา้สินค้า (5-21 วัน) 

ต้องด าเนินการภายใน 30 วันนับแตว่นัที่
เริ่มด าเนินการในฐานะผู้น าเข้า 
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3.2.2 การขอใบรับรองมาตรฐานสินค้าประเภทเครื่องส าอางที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เตรียมการก่อนยื่นเอกสาร 

การยื่นเอกสารขอใบรับรอง ฯ 

การทดสอบตัวอย่างผลิตภัณฑ์ 

การประชุมและแจ้งผลทดสอบ 

South African Bureau of 
Standard (SABS) 

- ตรวจสอบรายการสินค้าทีต่้องได้การรับรองมาตรฐาน 
ของ South African Bureau of Standard (SABS) 
- สั่ง ื้อเอกสารที่มีรายละเอียดเกีย่วกบัตรวจสอบ ข้อก าหนดและวิธีการตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานที่เว็บไ ต ์: https://www.store.sabs.co.za/ 

- ยื่นค าขอใบรับรอง ฯ และช าระเงินค่าธรรมเนียม 
- ค่าธรรมเนียมการทดสอบที่ช าระให้หอ้งปฏิบตัิการ 
 ปีที่ 1 เท่ากบั R189.951-00 
 ปีที่ 2 และ 3 เท่ากับ R189.951-00 

South African Bureau of 
Standard (SABS) 

ห้องปฏิบตัิการแจ้งผลการทดสอบ (Test Report) 
- กรณีไม่ผ่านการทดสอบ สามารถส่งตัวอย่างเพื่อขอรับการทดสอบอีกครั้ง 
- กรณีผ่านการทดสอบ ช าระค่าธรรมเนียมใบรบัรองมาตรฐาน R16.000-00 
 
 

- ห้องปฏิบตัิการตรวจสอบเอกสารการช าระเงิน 
- ผู้รับผิดชอบแจ้งก าหนดเวลาการทดลองและ
วันที่เสร็จสิ้นโดยประมาณ 
 

South African Bureau of 
Standard (SABS) 

ใบรับรองมาตรฐาน 
(SABS PERMIT/CERTIFICATE) 

- ใบรับรองมาตรฐานอายุ 3 ปี 
- ได้รับอนุญาตให้ใช้เครื่องหมาย SABS 
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 3.2.3 การขอใบรับรองมาตรฐานส่วนประกอบและฉลาก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การยื่นเอกสารค าขอใบรับรอง ฯ 

การทดสอบ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ 

การแจ้งผลการทดสอบ 

 
ยื่นค าขอใบรับรอง ฯ 

 

ส่งตัวอย่าง 
 

ห้องปฏิบัติการ 
ที่ได้รับการรับรอง 

รับใบรับรองมาตรฐาน 
(SABS PERMIT/CERTIFICATE) 

- ใบรับรองมาตรฐาน (Registration Certificate) อายุ 5 ปี 
- ต้องด าเนินการขอใบรับรองภายใน 30 วันนับแต่วันที่เร่ิมด าเนินการในฐานะผู้น าเข้า 
 

รายงานผลการทดสอบ 
ว่าเป็นไปตามเกณฑ์ 

(Conformity test report) 
 

National Regulator  
of Compulsory 

Specification (NRCS) 

National Regulator  
of Compulsory 

Specification (NRCS) 

National Regulator  
of Compulsory 

Specification (NRCS) 

กรณีมีผลทดสอบแล้ว 
 

กรณีไม่มีผลทดสอบ  

ยื่นค าขอใบรับรอง ฯ 
 

พิจารณาเอกสาร ดังนี ้
- Test reports 
- Inspection reports 
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จากการศึกษาข้อกฎหมายและกฎระเบียบเกี่ยวกับการน าเข้าผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางท่ีมีสมุนไพรเป็น
ส่วนประกอบไปยังประเทศแอฟริกาใต้ พบว่ามีประเด็นปัญหาและอุปสรรคต่อการส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางท่ีมี
สมุนไพรเป็นส่วนประกอบของผู้ประกอบการไทยจากหลักเกณฑ์กฎระเบียบและข้อกฎหมายและขั้นตอนกระบวนการ
น าเข้าผลิตภัณฑ์ค่อนข้างสูง ซึ่งหน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องจ าเป็นต้องร่วมกันแก้ไขปัญหาและหาแนวทางเจรจากับ
ภาครัฐในประเทศแอฟริกาใต้เพื่อช่วยผลักดันให้ผู้ประกอบการไทยสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางท่ีมีสมุนไพร
เป็นส่วนประกอบไปยังประเทศแอฟริกาใต้ได้มากยิ่งขึ้น โดยสรุปปัญหาและอุปสรรคได้ดังนี้ 

4.1 ปัญหาเก่ียวกับกฎระเบียบและข้อกฎหมาย 
4.1.1 ข้อบังคับเกี่ยวกับการจดทะเบียนเป็นผู้น าเข้า 
4.1.2 มีข้อก าหนดท่ีต้องใช้ทรัพยากรส าหรับการตรวจสอบเข้มงวด 
4.1.3 ระบบการควบคุมก ากับมีความซับซ้อน 

4.2 ปัญหาเก่ียวกับขั้นตอนกระบวนการน าเข้าผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอาง 
  4.2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับกฎเกณฑ์การน าเข้าไม่มีการรวบรวมและเผยแพร่อย่างชัดเจน 
  4.2.2 ไม่มีหน่วยงานหลักผู้รับผิดชอบโดยตรงและให้ความช่วยเหลือ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. โอกาสทางการค้าและปัญหาอุปสรรคทางการค้า 
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